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 Das Branchennetzwerk:
„Friends of the Caribbean“ 

Sie sollten Mitglied werden, wenn ...

HERAUSFORDERUNGEN

Wenig Sichtbarkeit

 
Knappe Budgetressourcen

 
 
 
Know-how: Welche speziellen  
Ansprüche haben Reisende aus Europa?

 
Aufbau von vertrauensvollen  
Vertriebspartnerschaften

 
Aufbau von vertrauensvollen  
Kontakten und Partnerschaften

LÖSUNGEN FÜR FRIENDS OF THE CARIBBEAN

Multimediale Sichtbarkeit: 
Redaktionelle Berichterstattung Online & Print

Kontakte auf Messen und Ausstellungen | Branchen-
events wie ITB, World Trade Market, ILTM etc. 
CC Medienpakete exklusiv für Mitglieder 
Kostenlose Werbepartnerschaften mit Gewinnspielen

Netzwerk-Newsletter 
LinkedIn-Kanal 
Zugang zu relevanten Marktinformationen

Connection zum Travel Agent Circle:  
Netzwerk mit allen DERtour Deluxe-Reisebüros  
im DACH-Raum 

Connection zum Travel Industry Club (TIC) – Deutsch-
lands größtem Netzwerk der Tourismusindustrie

DERtour Deluxe-Experten und Reisejournalisten von 
Connoisseur Circle

Führende Experten der Tourismusindustrie aus dem 
DACH-Raum inkl. der großen europäischen  
Airlines wie Lufthansa, Austrian Airlines, KLM,  
Air France, Edelweiss, Condor etc.

Die wichtigsten Player  
in einem Netzwerk 
Das neue, für Sie als Touristikexperten kostenlose  
Connoisseur Circle Business-Netzwerk „Friends of the 
 Caribbean“ verbindet karibische Entscheidungsträger 
mit dem DACH-Raum, eröffnet neue Möglichkeiten, in 
Kontakt mit einer hochinteressierten Reisecommunity 
zu treten, sich mit internationalen Kollegen und Markt-
Insidern auszutauschen, Kontakte zu knüpfen und mit 
uns auf verschiedenen Ebenen sichtbar zu werden.

Profunder Support für  
innovativen Luxustourismus 
Studien zeigen, was Branchenkenner längst  
wissen: Der DACH-Raum ist ein Zukunftsmarkt  
für Hotels und Destinationen in der Karibik.

Wir wissen aber auch, welche Herausforderungen 
gerade hier zu meistern sind. Wir sehen uns als 
Brückenbauer zwischen den Märken und möchten 
Sie unterstützen.

Connoisseur Circle 
Connoisseur Circle gilt seit über 17 Jahren als führende  
multimediale Plattform für Luxusreisende im DACH-Raum.

Unsere große Community schätzt insbesondere unseren  
Qualitätsjournalismus, unsere Partner und Tourismus- 
experten profitieren in ihrer Arbeit von unserer profunden  
Branchenkenntnis, unserem Gespür für Reisetrends, schätzen 
uns als Brückenbauer und Dooropener für neue Märkte.



DER DACH-MARKT IST REIF FÜR NEUE WEGE
 

B2C:  
Die Power der  

Connoisseur Circle-Community

DER DACH-MARKT IST REIF FÜR NEUE WEGE
 

B2B:  
Extreme Vernetzung –  

punktgenaue Connections

Wir möchten anspruchsvollen Gästen 
Villas und Chalets zugänglich zu machen. 

Deutschsprachige Reisende sollen auf 
unserer Insel einen sicheren und  

sorgenfreien Urlaub verbringen können. 
EDMUND BARTLET T, TOURISMUSMINISTER, JAMAICA

Wir helfen gerne mit Informationen  
und dem einen oder anderen Geheimtipp, 

die perfekte Urlaubsinsel für einen  
unvergesslichen Bahamasurlaub  

zu finden. 
CLAUDIA MAJUNKE, SALES BAHAMAS TOURISM

Connoisseur Circle bietet für uns die  
perfekte Plattform, um das Luxus- 
Segment  unserer Destination der  

richtigen Zielgruppe zu präsentieren.  
PETRA CRUZ, DIRECTOR EUROPE,  

DOMINICAN REPUBLIC TOURIST BOARD

GCE hat als Marketingagentur bereits zahlreiche 
Kunden aus der Karibik betreut. Eine wichtige 

Zielgruppe sind die Leser des Magazins  
Connoisseur Circle, mit dem wir regelmäßig gute 

und produktive Kooperationen realisieren. 
DOROTHEA HOHN, MANAGING PARTNER, GLOBAL COMMUNICATION EXPERTS 

 
 

2,3 Mio.  
Luxusreise-Interessierte  
werden mit der Connoisseur  
Circle-Welt im DACH-Raum  
erreicht. 1,7 Mio.  

Kontaktmöglichkeiten durch  
hochkarätige Partnerschaften  
im Luxussegment.

76,6%  
dient Connoisseur Circle  
als erste Quelle, wenn nach  
Reiseideen oder Hotels  
gesucht wird. 90,8%  

bejahen die Frage, ob sie sich von 
Connoisseur Circle auch dann 
gern inspirieren lassen, wenn 
aktuell keine Reise geplant ist.

61%  
kommen aus den obersten  
Einkommensklassen. 47%  

haben sich in den letzten  
6 Monaten zu einer Reise aus  
der Connoisseur Circle-Welt  
inspirieren lassen.

Profit für Ihr  
Unternehmen, Mehr-
wert für Sie als Partner:

Connoisseur Circle 
verbindet Sie mit den 
relevantesten Luxus-
tourismus-Marken im 
DACH-Markt.



IHRE VORTEILE IM ÜBERBLICK

■  Elitäres B2B-Netzwerk „Friends of 
the Caribbean“ – Connection mit den 
führenden Playern der  
Luxusreiseindustrie

■ Netzwerk-Newsletter

■ LinkedIn-Kanal

■  Zugang zu relevanten  
Marktinformationen, Branchenevents 
& Talks, Messepartnerschaften

■  Exklusive Marketingpartnerschaften  
Diverse Werbemöglichkeiten

EIN GEWINNBRINGENDES CROSSMEDIA-KONZEPT

Eine große Marke braucht ein großes Klavier. Für überzeugenden 
Hörgenuss braucht es allerdings viele Tasten. Mit einem Mediamix der 
Connoisseur Circle-Welt bespielen Sie die gesamte Bandbreite und 
erreichen punktgenau die hochkarätige Leserschaft mit Affinität zu 
Reisen und Genuss.

B2C-NEWSLETTER
30.000 Abonnenten
Internationale Themen: 14-tägig 
DIE BESTEN HOTELS (DACH): 14-tägig 

SOCIAL MEDIA
Facebook: ~17.900 Follower
Instagram: ~ 29.800 Follower
LinkedIn: ~ 3.150 Follower

WEBSITE
Monatliche Besucher: 21.000
Monatliche Unique User: 16.000
Durchschnittl. Verweildauer: 2:31 Min.

E-MAGAZIN „CC VIP“
Monatliches E-Magazin 
28.500 Kontakte  
12.650 via TIC 
2 x jährlich 20.000 
Abonnenten von Rv9
 

A DIGITAL LUXURY 
JOURNEY – 
DIGITAL-MAGAZIN
Gesamtreichweite:* 
ca. 570.000
4 Ausgaben pro Jahr

B2B-NEWSLETTER  
„CC VIP BRIEFLY“ 
9.000 Business-Kontakte

CONNOISSEUR CIRCLE- 
MAGAZIN
Gesamtauflage 2024: 81.000
4 Ausgaben pro Jahr

*Gesamtreichweite resultiert aus Eigenvertrieb und Vertriebspartnerschaften.

Die multimediale Welt  
des Connoisseur Circle

Jetzt Teil des  
Connoisseur Circle-Netzwerks  

„Friends of the Caribbean“ werden

Melden Sie sich kostenlos 
ganz einfach hier online an 
oder schreiben Sie uns unter 
caribbean@ccircle.cc

RIVIERA MAYA_ESENCIA
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DIE ESSENZ IN  
SACHEN LUXUS 
Im Essencia wird 
Noblesse auf höchstem 
Niveau zelebriert.

Zu Gast im ESENCIA, dem exklusivsten Luxushotel 
zwischen Cancun und Tulum, wo die Hollywood-Stars 
ein- und ausgehen und wo neuerdings auch noch eine 
„Mansion“ mit Privatkino lockt. 
TEXT: ANDREAS JAROS
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Wie bitte? Dieser 
dunkle Weg  
unmittelbar 
nach dem unauf-
fälligen Hinweis-
schild „Esencia“ 
soll die Zufahrt 

zum oscarreifen Karibik-Paradies  
sein? Wirkt eher wie Dead End, nicht  
Highend. Aber wer eben nicht mit dem 
Heli angeknattert kommt, so wie die  
Superreichen, muss mit dem Auto vom 
Highway abbiegen und das wenig einla-
dende Entree als quasi erste Dschungel-
prüfung über sich ergehen lassen. Der 
CEO des Fünfstern-Refugiums, Kevin 
Wendle, wird sich später im Interview 
verschwörerisch grinsend als Taktik-
fuchs outen: „Zuerst wollen wir die 
Gäste abschrecken, um sie später nach 
allen Regeln der Kunst zu pampern.“

Was für ein außergewöhnlicher Flecken: 
magisch, mystisch, eine naturnahe Oase 
der Stille an der sonst so trubeligen 
Riviera Maya! Insgesamt 47 Suiten, drei 
Villen und eine brandneue Mansion mit 
drei Pools, vier Schlafzimmern, Kino, 
Kunstsammlung und Bar verlieren sich 
auf 200.000 m2 zwischen Dschungel 
und Meer. Besonders in den Rooftop 
Wellness Suiten mit Privat-Gym sind 
Wow-Momente garantiert. Über eine 
Außentreppe geht es rauf zum blub-
bernden Jacuzzi, wo sich blitzartig ein 
„Dach der Welt“-Glücksgefühl einstellt. 
Ein Zipfel vom echten Meer ist aus-
zumachen, dazu ein grünes Dach aus 
Laubbaumwipfeln und Palmwedeln, 

das bei Sonnenuntergang vom orangen 
Himmel angeleuchtet wird. Irgendwann 
heißt es dann leider doch wieder runter 
in die Gemächer – was aber durch das 
geschmackvoll-raffinierte Interior mit 
schneeweißem Boden nicht wirklich 
einen Abstieg bedeutet. 
Um das Wohlgefühl in den 51 Wohn-
einheiten kümmert sich eine fünffache 
Zahl an Angestellten. So viel Privacy 
ist wie gemacht für Filmstars, die die 
Dschungel-Location mit reichlich 
Hollywood-Glam aufladen. Sie flattern 
in derselben hohen Frequenz herum 
wie der „Yucatan Jay“, der prächtige 
Blaurabe.  

Fast die gesamte Promi-A-Liga hat hier 
schon eingecheckt: Robert Redford, 
Gwyneth Paltrow, Jennifer Aniston, 
Gwen Stefani, Jimmy Kimmel …  
Bella Hadid, Gisele Bündchen und 
Kate Moss posierten für Vogue-Cover-
shootings. Auch angehenden Sternchen 
scheint es zu gefallen – bei unserem 
Lokalaugenschein präsentierte Laura 
Harrier (Spiderman: Homecoming) 
ihren Model-Body am Xpu-Ha-Strand 
– und das sowohl ungestört als auch 
allürenfrei. 
Den Modedesigner Jason Wu hat  
die einzigartige Traumkulisse sogar  
veranlasst, im Esencia Hochzeit zu 
feiern. Weil er als Stammgast hier  
„perfekten Frieden“ findet. Deshalb 
kommt der Michelle-Obama-Ausstatter 
auch immer wieder, um an seinen  
Entwürfen zu arbeiten.
 
Kulinarisch reicht die Angebotspalette 
vom Steakhouse über das Kuchenbuffet 
zum Fünf-Uhr-Tee im Main House bis 
hin zur neuen Sushi- und Omakase-Bar 
Taiyo beim „Sonnenaufgangs-Pool“. 
Was alle Outlets des Hauses eint: Die 
Preise sind der VIP-Klientel angepasst. 
30 Euro für ein Gläschen Durchschnitts-
wein im Hauptrestaurant Mistura werden 
ohne Wimpernzucken bezahlt. Wer 
danach, als Absacker in der stimmigen 
Beach Bar einen „Painkiller“ nötig hat, 
dem sei versichert: Dieser Rum-Cocktail 
gefällt überraschenderweise durch 
seinen günstig(er)en Abgang.

www.hotelesencia.com

Fast die gesamte  
Promi-A-Liga hat im 

Esencia schon  
eingecheckt.

PRIVATSPHÄRE PUR ist überall im Esencia garantiert.
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DESTINATIONSTEST_DOMINIKANISCHE REPUBLIK
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Pauschalreiseziel und Paradies für Individualisten zugleich:  
Die Dominikanische Republik bietet nicht nur All-Inclusive Resorts,  

sondern auch einsame Buchten, dschungelgrüne Berge und eine quirlige 
Hauptstadt. Eine Entdeckungstour jenseits der Touristen-Spots lohnt!

 TEXT: MANUELA BLISSE & UWE LEHMANN

QUEEN
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BEACHLIFE in der 
Dominikanischen 
Republik

Die Dominikanische Republik, von 
vielen kurz Dom Rep genannt, gilt 
im deutschsprachigen Raum als 
„All-Inclusive-Schlaraffenland“ 
für preisbewusste Urlauber, die 
zwei Wochen ungezwungen 
Sonne und Strand genießen 

möchten. Und natürlich gelingt das in den zahl-
losen Resorts, die sich über die Insel verteilen, 
auch ganz wunderbar! Doch die Dom Rep kann 
so viel mehr! Die Dom Rep kann Luxus, kann 
Kultur und Geschichte, kann Kulinarik, kann 
Abenteuer, kann Naturerlebnis, kann Vielfalt, 
kann Nachhaltigkeit, kann Gastfreundschaft! 
Es lohnt sich also, das Karibik-Eiland ganz 
individuell zu entdecken oder sich in die Hände 
eines Profis wie des Schweizers Michael Wyss 
von Dominican Expert zu begeben.
Die Dominikanische Republik nimmt zwei  
Drittel der Fläche der Insel Hispaniola ein 

– den mittleren und den östlichen Teil. Das 
westliche Inseldrittel bildet den Staat Haiti. 
Die grüne, landschaftlich reizvolle und abwechs-
lungsreiche Insel ist im Norden umgeben 
vom Atlantischen Ozean und im Süden vom 
Karibischen Meer. Außerdem verfügt sie über 
insgesamt 1.609 Kilometer Küstenlinie mit 
einigen der schönsten Strände der Welt. 
In weniger als drei Stunden gelangt man vom 
Meer aber auch in die kühle Bergwelt der 
Cordilleren. Dort befindet sich mit dem 3.087 
Meter hohen Pico Duarte der höchste Berg  
der Karibik. Und auch den tiefsten Punkt der 
Karibik kann die Dom Rep für sich verbuchen: 
Der Salwassersee Lago Enriquillo hat etwa  
die Größe Manhattans, ist die Heimat von 
Spitzkrokodilen und liegt 40 Meter unter  
dem Meeresspiegel. Auch die Tatsache, dass 
25 Prozent der gesamten Staatsfläche unter 
Schutz stehen, beeindruckt.
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Kontakt

CHEFREDAKTION 
Simone Dressler 
T +43 676 848418804 
simone.dressler@ccircle.cc

GESCHÄFTSFÜHRUNG/ 
HERAUSGEBER 
Andreas Dressler 
T +43 676 848418800 
andreas.dressler@ccircle.cc 

GESCHÄFTSFÜHRUNG 
Zoriana Iurechko 
T +43 699 140 71 738 
zoriana.iurechko@ccircle.cc

MANAGEMENT  
SALES & KOOPERATIONEN 
Marina Ackermann 
T +49 171 3147632 
marina.ackermann@ccircle.cc

MANAGEMENT/GESCHÄFTSLEITUNG  
SALES & MARKETING 
Katja Ohm 
T +49 151 24 08 34 64 
katja.ohm@ccircle.cc

REDAKTION 
Dr. Karin Hanta 
T +1 802 458 2742 
karin.hanta@ccircle.cc


