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Be A Part 
of It! 



 Introducing the Industry Network:
„Friends of the Caribbean” 

You should become a member, if …

CHALLENGES

Limited visibility

 
Limited resources

 
 
 
Gathering know-how: which 	special 
demands do European travelers have?	
				     
 
 
Development of reliable  
distribution partnerships

Development of trusted  
contacts and partnerships

“FRIENDS OF THE CARIBBEAN” OFFERS SOLUTIONS

Visibility increased through multimedia approach 
Editorial coverage online and in print

International partnerships at industry events  
such as ITB, World Trade Market, ILTM, etc. 
Exclusive CC media packages for members 
Advertisement partnerships with sweepstakes

Network newsletter 
LinkedIn channel 
Access to pertinent market information

Connection to the Travel Agent Circle: 
Network of DERtour Deluxe travel agencies in the 
DACH region 
 
Connection to the Travel Industry Club (TIC),  
Germany’s most extensive tourism industry network

Connection to DERtour Deluxe experts and  
Connoisseur Circle’s travel journalists

Connection to leading tourism experts from the  
DACH region, including major European airlines such 
as Lufthansa, Austrian Airlines, KLM, Air France,  
Edelweiss, Condor, etc.

The Most Important Players 
in One Network 
Free for tourism experts, Connoisseur Circle’s  
business network „Friends of the Caribbean” connects 
Caribbean decision makers with the DACH region,  
and a community of travelers extremely interested in  
the Caribbean. „Friends of the Caribbean” also gives  
its members the opportunity to exchange ideas with  
international colleagues and market insiders.  
By joining the network, they can make their product 
visible through our multimedia channels. 

Sustained support for  
innovative luxury tourism 
Industry insiders have long known what studies have 
recently revealed: The DACH region is an emerging 
market for hotels and destinations in the Caribbean.

We also know what challenges need to be overcome to 
access this market. We see ourselves as bridge builders 
between the markets and would like to support you in 
your efforts. 

Connoisseur Circle 
For more than 17 years, Connoisseur Circle has been  
recognized as the leading multimedia platform for luxury 
travelers in the DACH region.

Our vibrant community appreciates the high-quality 
journalism we produce. Our partners and tourism experts 
benefit from our profound expertise, our feel for travel 
trends, and value us as bridge builders and door openers to 
new markets.



THE DACH MARKET IS READY TO VENTURE ON NEW PATHS
 

B2C:  
The Power of Connoisseur  

Circle’s Community

THE DACH MARKET IS READY TO VENTURE ON NEW PATHS
 

B2B:  
Intensive Networking —
Targeted Connections

We would like to make villas and chalets 
accessible to discerning guests, so that 
German-speaking travelers can spend  
a safe, secure, and seamless vacation  

on our island. 
EDMUND BARTLET T, TOURISM MINISTER, JAMAICA

We are happy to help you find the perfect 
island for an unforgettable  

vacation in the Bahamas, by supplying 
you with information and insider tips. 

CLAUDIA MAJUNKE, SALES, BAHAMAS TOURISM

Connoisseur Circle offers us the perfect 
platform to present the luxury segment of 
our destination to the right target group. 

PETRA CRUZ, DIRECTOR EUROPE, 
TOURIST BOARD, DOMINICAN REPUBLIC

Our marketing agency GCE has served numerous 
clients from the Caribbean. An important target 

group are the readers of Connoisseur Circle  
magazine, with whom we regularly realize  

beneficial and productive cooperations. 
GCE, DOROTHEA HOHN, MANAGING PARTNER, GLOBAL COMMUNICATION EXPERTS 

 
 

2,3 million  
people interested in luxury travel  
reached by Connoisseur Circle’s  
multimedia platform in the DACH region. 1,7 million 

contacts as a result of high-caliber 
partnerships in the luxury sector.

76,6%  
use Connoisseur Circle as  
their first source of information  
when looking for a new travel  
idea or hotel. 90,8%  

answer in the affirmative when asked 
whether they draw inspiration from 
Connoisseur Circle even if they don’t 
have a new trip planned.

61%  
hail from the highest  
income class. 47%  

have drawn travel inspiration 
from Connoisseur Circle  
products within the last six 
months.

Benefits for your  
company, added value 
for you as a partner:

Connoisseur Circle  
connects you with the 
most relevant luxury 
tourism brands in the 
DACH market.



YOUR ADVANTAGES IN A NUTSHELL

■ Exclusive B2B network „Friends of the 
Caribbean” — connection to leading 
players in the luxury travel industry

■ Network newsletter

■ LinkedIn channel

■ Access to pertinent marketing  
information, industry events and talks, 
trade show partnerships

■ Exclusive marketing partnerships, 
advertisement opportunities 

A PROFITABLE CROSS MEDIA CONCEPT

A great brand needs a great platform. Connoisseur Circle’s media  
mix includes a wide variety of content, ensuring that your marketing 
campaigns will reach a high-caliber, travel-savvy readership.

B2C NEWSLETTER
30,000 subscribers
Bimonthly international topics
THE BEST HOTELS (DACH): bi-monthly

SOCIAL MEDIA
Facebook: ~17,900 followers
Instagram: ~ 29,800 followers
LinkedIn: ~ 3,150 followers

WEBSITE
Monthly visitors: 21,000
Monthly unique users: 16,000
Average length: 2:31 minutes

A DIGITAL LUXURY 
JOURNEY – 
DIGITAL MAGAZINE
Total reach*: about 570,000
4 issues per year

CONNOISSEUR CIRCLE 
MAGAZINE
Total printrun in 2024: 81,000
4 issues per year

*total reach is a result of direct sales and distribution partnerships

Connoisseur Circle’s 
Multimedia Platform

Become A Part of the  
Connoisseur Circle Network  

„Friends of the Caribbean” now!

Register for free online  
or send an email to  
caribbean@ccircle.cc

B2B NEWSLETTER  
„CC VIP BRIEFLY“ 
9,000 business contacts

„CC VIP” E-MAGAZINE
Monthly e-magazine
28,500 contacts
12,650 via TIC
Twice a year 20,000
subscribers of Rv9
 

RIVIERA MAYA_ESENCIA

122

DIE ESSENZ IN  
SACHEN LUXUS 
Im Essencia wird 
Noblesse auf höchstem 
Niveau zelebriert.

Zu Gast im ESENCIA, dem exklusivsten Luxushotel 
zwischen Cancun und Tulum, wo die Hollywood-Stars 
ein- und ausgehen und wo neuerdings auch noch eine 
„Mansion“ mit Privatkino lockt. 
TEXT: ANDREAS JAROS
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Wie bitte? Dieser 
dunkle Weg  
unmittelbar 
nach dem unauf-
fälligen Hinweis-
schild „Esencia“ 
soll die Zufahrt 

zum oscarreifen Karibik-Paradies  
sein? Wirkt eher wie Dead End, nicht  
Highend. Aber wer eben nicht mit dem 
Heli angeknattert kommt, so wie die  
Superreichen, muss mit dem Auto vom 
Highway abbiegen und das wenig einla-
dende Entree als quasi erste Dschungel-
prüfung über sich ergehen lassen. Der 
CEO des Fünfstern-Refugiums, Kevin 
Wendle, wird sich später im Interview 
verschwörerisch grinsend als Taktik-
fuchs outen: „Zuerst wollen wir die 
Gäste abschrecken, um sie später nach 
allen Regeln der Kunst zu pampern.“

Was für ein außergewöhnlicher Flecken: 
magisch, mystisch, eine naturnahe Oase 
der Stille an der sonst so trubeligen 
Riviera Maya! Insgesamt 47 Suiten, drei 
Villen und eine brandneue Mansion mit 
drei Pools, vier Schlafzimmern, Kino, 
Kunstsammlung und Bar verlieren sich 
auf 200.000 m2 zwischen Dschungel 
und Meer. Besonders in den Rooftop 
Wellness Suiten mit Privat-Gym sind 
Wow-Momente garantiert. Über eine 
Außentreppe geht es rauf zum blub-
bernden Jacuzzi, wo sich blitzartig ein 
„Dach der Welt“-Glücksgefühl einstellt. 
Ein Zipfel vom echten Meer ist aus-
zumachen, dazu ein grünes Dach aus 
Laubbaumwipfeln und Palmwedeln, 

das bei Sonnenuntergang vom orangen 
Himmel angeleuchtet wird. Irgendwann 
heißt es dann leider doch wieder runter 
in die Gemächer – was aber durch das 
geschmackvoll-raffinierte Interior mit 
schneeweißem Boden nicht wirklich 
einen Abstieg bedeutet. 
Um das Wohlgefühl in den 51 Wohn-
einheiten kümmert sich eine fünffache 
Zahl an Angestellten. So viel Privacy 
ist wie gemacht für Filmstars, die die 
Dschungel-Location mit reichlich 
Hollywood-Glam aufladen. Sie flattern 
in derselben hohen Frequenz herum 
wie der „Yucatan Jay“, der prächtige 
Blaurabe.  

Fast die gesamte Promi-A-Liga hat hier 
schon eingecheckt: Robert Redford, 
Gwyneth Paltrow, Jennifer Aniston, 
Gwen Stefani, Jimmy Kimmel …  
Bella Hadid, Gisele Bündchen und 
Kate Moss posierten für Vogue-Cover-
shootings. Auch angehenden Sternchen 
scheint es zu gefallen – bei unserem 
Lokalaugenschein präsentierte Laura 
Harrier (Spiderman: Homecoming) 
ihren Model-Body am Xpu-Ha-Strand 
– und das sowohl ungestört als auch 
allürenfrei. 
Den Modedesigner Jason Wu hat  
die einzigartige Traumkulisse sogar  
veranlasst, im Esencia Hochzeit zu 
feiern. Weil er als Stammgast hier  
„perfekten Frieden“ findet. Deshalb 
kommt der Michelle-Obama-Ausstatter 
auch immer wieder, um an seinen  
Entwürfen zu arbeiten.
 
Kulinarisch reicht die Angebotspalette 
vom Steakhouse über das Kuchenbuffet 
zum Fünf-Uhr-Tee im Main House bis 
hin zur neuen Sushi- und Omakase-Bar 
Taiyo beim „Sonnenaufgangs-Pool“. 
Was alle Outlets des Hauses eint: Die 
Preise sind der VIP-Klientel angepasst. 
30 Euro für ein Gläschen Durchschnitts-
wein im Hauptrestaurant Mistura werden 
ohne Wimpernzucken bezahlt. Wer 
danach, als Absacker in der stimmigen 
Beach Bar einen „Painkiller“ nötig hat, 
dem sei versichert: Dieser Rum-Cocktail 
gefällt überraschenderweise durch 
seinen günstig(er)en Abgang.

www.hotelesencia.com

Fast die gesamte  
Promi-A-Liga hat im 

Esencia schon  
eingecheckt.

PRIVATSPHÄRE PUR ist überall im Esencia garantiert.
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DESTINATIONSTEST_DOMINIKANISCHE REPUBLIK
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Pauschalreiseziel und Paradies für Individualisten zugleich:  
Die Dominikanische Republik bietet nicht nur All-Inclusive Resorts,  

sondern auch einsame Buchten, dschungelgrüne Berge und eine quirlige 
Hauptstadt. Eine Entdeckungstour jenseits der Touristen-Spots lohnt!

 TEXT: MANUELA BLISSE & UWE LEHMANN

QUEEN

126_domrep.jb.neu_eh!a_aufmacherzuklein.indd   1126_domrep.jb.neu_eh!a_aufmacherzuklein.indd   1 28.11.22   12:3028.11.22   12:30

127

BEACHLIFE in der 
Dominikanischen 
Republik

Die Dominikanische Republik, von 
vielen kurz Dom Rep genannt, gilt 
im deutschsprachigen Raum als 
„All-Inclusive-Schlaraffenland“ 
für preisbewusste Urlauber, die 
zwei Wochen ungezwungen 
Sonne und Strand genießen 

möchten. Und natürlich gelingt das in den zahl-
losen Resorts, die sich über die Insel verteilen, 
auch ganz wunderbar! Doch die Dom Rep kann 
so viel mehr! Die Dom Rep kann Luxus, kann 
Kultur und Geschichte, kann Kulinarik, kann 
Abenteuer, kann Naturerlebnis, kann Vielfalt, 
kann Nachhaltigkeit, kann Gastfreundschaft! 
Es lohnt sich also, das Karibik-Eiland ganz 
individuell zu entdecken oder sich in die Hände 
eines Profis wie des Schweizers Michael Wyss 
von Dominican Expert zu begeben.
Die Dominikanische Republik nimmt zwei  
Drittel der Fläche der Insel Hispaniola ein 

– den mittleren und den östlichen Teil. Das 
westliche Inseldrittel bildet den Staat Haiti. 
Die grüne, landschaftlich reizvolle und abwechs-
lungsreiche Insel ist im Norden umgeben 
vom Atlantischen Ozean und im Süden vom 
Karibischen Meer. Außerdem verfügt sie über 
insgesamt 1.609 Kilometer Küstenlinie mit 
einigen der schönsten Strände der Welt. 
In weniger als drei Stunden gelangt man vom 
Meer aber auch in die kühle Bergwelt der 
Cordilleren. Dort befindet sich mit dem 3.087 
Meter hohen Pico Duarte der höchste Berg  
der Karibik. Und auch den tiefsten Punkt der 
Karibik kann die Dom Rep für sich verbuchen: 
Der Salwassersee Lago Enriquillo hat etwa  
die Größe Manhattans, ist die Heimat von 
Spitzkrokodilen und liegt 40 Meter unter  
dem Meeresspiegel. Auch die Tatsache, dass 
25 Prozent der gesamten Staatsfläche unter 
Schutz stehen, beeindruckt.
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